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Ozet

Geleneksel medya radyo, televizyon ve gazete gibi gorsel, isitsel ve yazili ile-
tisim araclart Gzerinden gelismistir. Geleneksel medyanin belli basl 6zellikle-
ri bulunmaktadir. Etkilemek veya yararlanma anlaminda iktidar odakli olmak,
belli sermaye gruplarinin elinde bulunmak, hiyerarsik ve dikey bir yapilanma-
ya dayanmak, tek yonlii bilgilendirici bir 6zellige sahip klasik medyanin temel
ozellikleridir. Oysa dijital teknoloji tizerinden gelisen yeni medya araglar1 bazi
yonleriyle klasik medyadan ayrisir. Sosyal paylasim aglarma sahip olmasi, aglar
tizerinden yatay iligkilere dayanmasi, karsilikli iletisim ve etkilesime agik olma-
s1, herhangi bir fiziki mekana ihtiya¢ duymamasi, bilginin ademi merkeziyetci
bicimde dolagimina imkan saglamasi gibi 6zellikler sosyal medyay1 klasik med-
yadan ayristirir.

Yeni medya araglari siyaset yapma tarzinda énemli bir degisim medyadan getir-
mistir. Klasik anlamda siyaset iktidar: odakli olup iktidar1 paylasmay: veya etki-
lemeyi amaglar. Siyasetin ana aktorleri siyasi partiler ve sosyal hareketlerdir. Si-
yasi partiler dogrudan dogruya iktidara ortak olmaya talipken sosyal hareketler,
kendi beklentileri ve degerleri ¢ercevesinde iktidar: etkilemeye ¢aligirlar. Klasik
anlamda siyaset yapmanin yeri meclisler, kentlerin meydanlar1 ve sokaklardir.
Kamusal alan da fiziki mekanlar tizerinden gelismis ve siyasetin tastyict mekanla-
r1 olarak kabul edilir. Yeni medya araglari siyasetin hem niteligini hem de yapilig
tarzini degistirmistir. Bu tiir medya araglari sosyal aglar tizerinden siyasi olaylara
ve bilgilere erisimi kolaylastirdig: gibi siyasetin mizah ve hiciv tizerinden yapil-
masini saglayarak niteligini degistirmistir. Sosyal medya, kamusal alan1 dijjital
platformlara tagimig, boylece dijital aktivizm tizerinden yeni siyaset yapma tarzi
gelistirmigtir.

Yeni medya araclari sosyal hareketlerin niteligini ve katilim tarzini da derinden
etkilemistir. Klasik sosyal hareketler ortak amacglari, degerleri olan olusumlar
olup, hiyerarsik bir yapiya sahipler ve belli liderlik yapilart bulunmaktadir. Oysa
yeni sosyal hareketler kitlesel tarzda gelisen hareketler olup bu tiir hareketler
genel olarak sosyal medya tizerinden orgiitlenirler. Yeni sosyal hareketler ¢o-
gunlukla tepkisel hareketler olup, birtakim politikalara kars1 kentlerin sembo-
lik degeri olan meydanlarinda toplanarak iktidara kars: tepki gosterirler. Dijital
teknolojiye dayalt medya araglari sadece klasik sosyal hareketlerin yeni sosyal
hareketlere evirilmesine yol agmamig, ayn1 zamanda her tiir sosyal hareketin
mekandan bagimsiz olarak dijital ortamlarda faaliyet yapmalarini miimkiin kil-
mistir.

Kisaca dijital teknolojiye dayali yeni medya araclar: siyasetin niteligine, yapilis
tarzina ve derinligine yeni bir boyut kattigi gibi sivil toplum i¢in de yeni bir mec-
ra ve platform sunmustur.
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Abstract

Traditional media has developed through visual, auditory and written
communication tools such as radio, television and newspapers. Traditional
media have certain features. Being power-oriented in terms of influencing or
benefiting from it, being allocated in the hands of certain capital groups, relying
on a hierarchical and vertical structuring are the basic features of classical
media with a one-way informative character. However, new media tools develop
over digital technology and are distinguished from classical media in some
ways. Having social networks, being based on horizontal relations, being open
to mutual communication and interaction, not requiring any physical space,
and allowing information to be circulated in a decentralized manner are basic
features of new media tools.

New media tools have brought an important change in the way of doing
politics. Politics, in the classical sense, is focused on political power and aims
to share or influence it. The main actors of politics are political parties and
social movements. While political parties try to join the power directly, social
movements attempt to influence the government within the framework of their
own expectations and values. The place of doing politics in the classical sense is
the assemblies, the squares of the cities and the streets. The public sphere is also
developed over physical spaces and is considered to be the platform for doing
politics. New media tools have changed both nature and the way politics is done.
Such media tools have facilitated access to political events and information via
social networks and changed the nature of politics by making it through funny
senses of humor and critical satires. Social media has brought the public sphere
to digital platforms, thus developing a new style of doing politics through digital
activism.

New media tools have profoundly affected the nature and participation style of
social movements. Classical social movements are entities with common goals and
values, have hierarchical and certain leadership structures. However, new social
movements are movements that develop in a mass manner and such movements
are generally organized through social media. The new social movements are
mostly reactionary movements and they react against the power by gathering
in the symbolic squares of the capital cities against certain policies. Media tools
based on digital technology have not only led to the evolution of classical social
movements into new social movements but also made it possible for all kinds of
social movements to operate in digital environments regardless of location.

In short, new media tools based on digital technology have added a new
dimension to nature, way of execution, and depth of politics as well as offering a
new medium and platform for civil society.
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Giris

Bilgi toplumu, ag toplumu ve kiiresel cagda yeni sosyal hareketler gibi alanlar-
daki caligmalariyla bilinen iletisim bilimci Manual Castelss, “teknoloji toplumu
olusturmaz; aksine toplum degerlerine, ihtiyaglarina ve ¢ikarlarma gore tekno-
lojiyi olusturur” der (Castells, 2005: 3). Ashinda toplumsal iligkiler, degerler ve
normlar tizerindeki etkisi dikkate alindiginda, toplum tarafindan meydana ge-
tirilmis olmasina ragmen teknolojinin toplumu derinden etkiledigi hatta baz
yonleriyle yeniden insa ettigi gorulir. Bugiin dijital teknoloji, geleneksel sosyal
yapilarin ve iligkilerin seyrini derinden etkileyerek toplumu farkli bir noktaya
evirmektedir. Bir zamanlar sanayi toplumu, sanayi sonrasi toplum, bilgi toplu-
mu derken bugiin artik ag toplumundan ve onun ortaya ¢ikardigr iligki bi¢imin-
den s6z etmekteyiz.

Dijital teknoloji tizerinden gelisen yeni medya, toplumsal degerlere, kurumlara,
iliskilere ve stireclere yeni bir boyut kazandirmaktadir. Yeni medyanin derinden
etkiledigi sosyal olusumlardan biri de toplumsal hareketlerdir. Bu ¢alismada
yeni medya araglarinin toplumsal hareketler tizerindeki ¢ok yonlii etkisi iize-
rinde durulacaktir. Geleneksel medyanin islevleri, sosyal medyanin toplum ve
toplumsal hareketler tizerindeki ¢ok yonlii etkisi, geleneksel ve yeni toplumsal
hareketlerin benzesen ve ayrigan yonleri ve nihayetinde sosyal medyanin top-
lumsal hareketler tizerindeki etkileri bu ¢er¢evede analiz edilecektir.

Geleneksel Medyadan Sosyal Medyaya

Radyo, televizyon ve gazete gibi gorsel, isitsel ve yazili iletisim araglari tizerinden
gelisen geleneksel medyanin belli bash bazi 6zellikleri vardir. Bunlar birka¢ nok-
tada toplanabilir. Her seyden once geleneksel medya iktidar odaklidir. Kapali
toplumlarda medya, devletin tekelinde olup kitleleri tek yonlii bilgilendirme ve
siyasi iktidarin eylemlerini mesrulagtirma islevine sahiptir. Bu tiir toplumlarda
bireyin medya araglari arasinda se¢im yapma sansi yoktur. Oysa demokratik top-
lumlarda medya 6zel sektore de agik oldugu igin daha fazla farklilasmistir. Ancak
bu toplumlarda da medya iktidar nesnesi olmaya devam etmektedir. Zira med-
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yanin arkasimda genel olarak bir sermaye grubu bulunur ve bu sermaye grubu,
medyay1 iktidar miicadelesinde kilit bir faktér haline getirir. C. Wright Mills’in
vurguladigi gibi, medya Amerika’da tilkeyi yoneten iktidar odaklarindan biri ha-
line gelmistir (Mills, 2017). Amerikan medyasmin giderek birka¢ firma veya ai-
lenin elinde tekellestigi bilinen bir gergektir. Hatta Amerika’daki medya devleri,
kiiresel diizeyde de medya kanallar1 tizerinde bir tekel olusturmus durumdadir-
lar. Medyanin dordincii kuvvet olarak sistem tizerindeki etkisi sadece Ameri-
ka’da degil diinyadaki her demokratik toplumda goriilen bir seydir. Medya ya
iktidar odaklariyla birlikte hareket ederek iktidara ortak olmakta ya da iktidarlar
tizerinde baski kurmak suretiyle onlardan pay devsirmektedir. Medya impara-
torlugu olarak literatiire gegen tanimlama, medya sahiplerinin sadece ekonomik
guiciine degil, ayn1 zamanda siyasi giiciine de isaret eder (Kellner, 2011)

Geleneksel medya, sermaye odakli bir yapilanmaya dayanir. Medya, bu yoniiyle
o6nemli bir ticari faaliyet alaninin merkezindedir. Ekonomik faaliyetlerin gesit-
lenmesiyle birlikte medyanin ticari iglevi daha da artar. Medya araclar1 bugiin
reklam diinyasinin sergilendigi bir sahneye déniismiis durumdadir. Reklam pas-
tasi, ekonomilerin giiciine baglh olarak biiyiik bir yekiin tutmaktadir. Yapilan
tahminlere gére 2020 yilinda kiiresel diizeydeki reklam harcamalar: toplam 660
milyar dolar olacaktir (Mediacat, 2020). Bu meblagin aslan payin1 yazili ve gorsel
medya araglart almaktadir. Tiirkiye’de ortalama 4 milyar dolar civarindaki rek-
lam pastasinin da biiyiik bir kismini medya kuruluglart almaktadir (Medyafare-
si, 2015). Bu nedenle televizyonlarda muayyen bir zaman iginde izledigimiz bir
programin kendisi kadar da reklam bombardimanina maruz kaliriz. Medyanin
ekonomik boyutu hi¢ kuskusuz geleneksel medya ile sinirli degildir. Yeni medya
araglar1 da ekonomik faaliyetlerin odaginda yer almaktadir.

Geleneksel medya, hiyerarsik ve dikey bir yapilanmaya dayanir. Okuyucu Kkit-
lesi ile patron arasindaki hiyerarsik zincirin tizerinde ¢ok sayida halka yer alir.
Geleneksel medya araclari, patron, genel yaym yonetmeni, farkli faaliyetlerden
sorumlu departman yoneticileri, prodiiktorler, program yapimcilari, yayn di-
rektorleri, kameramanlar, muhabirler, pazarlamacilar gibi farkli gérevlerle il-
gilenen devasa bir orduya sahiptir. Televizyonda gosterilen ortalama bir prog-
ramda program yapimcisi, yonetmen, yonetmen yardimcisi, yapim sorumlusu,
prodiiksiyon amiri, sunucu, stiidyo sefi, dekorator, kostiimcii, makyoz, kuafor,
kameraman, tagtyici elemanlar gibi ¢ok sayida farkli pozisyonda personel gorev
yapar. Gorev tanimlart ve birimleri farkli olmakla birlikte bu husus gazeteler icin
de gegerlidir. Medyada g¢aliganlar arasinda patrona kadar uzanan hiyerarsik ve
dikey bir yap1 s6z konusu olup, emir ve direktifler tepeden asagiya iner.

Geleneksel medyanin tartismaya yol acan bir diger 6zelligi de tek yonlii bilgi-
lendirici karakteridir. Geleneksel medya araclari, haberi veya bilgiyi tek yonlii
isleyen bir mesaj seklinde alicisina ileterek, bireyi pasif alict konumuna diigtiriir.
Elestirel teorinin énemli isimlerinden Herbert Marcuse, Tek Boyutlu Insan adh
eserinde bireyin tek yonlii bilgilendirici medya sarmalinda nasil tek boyutlu bir
karakter kazandigma dikkat ¢cekmektedir (Marcuse, 2010). Aslinda bireyin “ras-
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yonel secici” bir aktor oldugu gercegi dikkate alindiginda, medyanin rasyonel
birey iizerinde her haliikarda belirleyici bir etkiye sahip olup olmadig1 tartisma
konusudur. Ancak bireyin 6zgiir se¢imine dayali olsa bile medyanin tek yanl bil-
gilendirici 6zelligi, bireyi pasif alict konumuna disiirmekten alikoyamaz. Birey,
elindeki medya aracina kendisini katma imkanina sahip degildir; en fazla onu
titketip ya da titketmeme yoluna gidebilir. Bireyin geleneksel medya araclariyla
diyalojik bir iligki gelistirme, aldigina reaksiyon verme, onu elestirme, ona ken-
disini katma veya sesini duyurma gibi bir imkani1 yoktur. Tiikettigi medya araci-
na kars1 bu tir tepkiler gelistirse bile bu tepki kendisi ile medya araci arasindaki
duvara garpar ve kendisine geri doner.

Dijital teknoloji tizerinden gelisen yeni medya, baz1 yonleriyle geleneksel med-
yadan ayrismaktadir. Yeni medyanin en 6nemli tiriinii sosyal paylasim aglaridir.
Sosyal medya olarak literatiire gegen paylasim aglarinin baginda bugiin Twitter,
YouTube, Facebook, Instagram, Whatsapp, blog ve vlog gibi araglar gelmek-
tedir. Bu tiir paylagim aglarmi geleneksel medyadan ayiran belli bash 6zellik-
lerinden biri, geleneksel medya gibi bir mulkiyet iligkisine dayanmamalaridir.
Kuskusuz sosyal paylasim araclarmi tretenler bunlar tizerinden ciddi gelirler
elde ederler. Ancak yararlanicilarin bu aglarla iligkisi geleneksel medyadaki gibi
miulkiyet iliskisi icermez. Bugiin sosyal medya araglarinin buytik bir kism1 ano-
nim nitelikte olup ortalama tiiketici i¢in ticretsiz hizmet vermektedirler.

Sosyal medya araclari, geleneksel medya araglarinda oldugu gibi hiyerarsik ve
dikey bir iliskiye dayanmaz. Sosyal paylasim aglari, herkesin birbiriyle yatay ilis-
ki gelistirmesine imkan saglayan ortamlar olustururlar. Iletisim ve etkilesimde
bulunanlar arasinda medya aracinin kendisinden kaynaklanan bir alt st iligkisi
yoktur. Kuskusuz toplumsal statiiler, roller burada da iliskileri belirleyici olabilir.
Ancak paylagim agimin kendisi bir hiyerarsiye yol agmaz. Dolayisiyla sosyal pay-
lasim aglarinda paylagima giren haberler, bilgiler veya fikirler yukaridan asagiya
dikey bir akis icinde degildir; daha ¢ok yatay bir diizlemde diyalojik bir paylasi-
ma dayanirlar. Bu da sosyal medya araclarinin baska bir 6zelligi olan karsilikli
iletisim ve etkilesime zemin hazirlar. Bilindigi gibi “iletisim” kavram1 geleneksel
veya yeni tiim medya araglari i¢in kullanilan bir kavramdir. Geleneksel medya
araglari icin daha ¢ok mass media, yani kitle iletisim araci tanimlamasi yapilirken,
yeni medya araglart igin ise multimedia, baska bir deyisle ¢ogul iletisim araci ta-
nimlamasi yapilir. Birincisinde, yukarida ifade ettigimiz gibi bir merkezde tireti-
len bilgi kitlelere yayilirken ikincisinde ise bilgi, alicilarin da kattiklariyla ¢ogul
bir karakter kazanir. Sadece araglar degil, onunla etkilesim bi¢imi de ¢ogul ni-
teliktedir. Geleneksel medya araglarinda karsilikli bir iletisimden s6z edilemez.
Bu araglar gercekte “iletisim” degil, “ileti” iglevi goriirler. Bir merkezde tiretilen
mesaji alir bunu Kkitlelere iletir. Oysa yeni medya araglarinda gergek anlamda
karsilikli bir etkilesim ve iletisim s6z konusudur. Sosyal paylagim aglarinda yer
alan birey kendisine sunulan bir bilgiyi tek yonlii alan pasif bir alict konumunda
degildir. Aksine bilgiye kendisini katar, onu gelistirir, yayarak baskasiyla paylagir
veya elestirir ve ¢aritir. Kisaca, aldig1 mesajla karsilikli bir etkilesim igindedir.
Bir bakima onu yeniden tiretme imkanina sahiptir.
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Sosyal medya, geleneksel medya gibi belli bir fiziki mekana ihtiya¢ duymaz.
Paylagim aglari, bireyin 6niine serbest ve smirsiz bir sanal diinya koyarak bu
diinyaya her yerden katilimina imkan saglar. Internetin ulasabildigi her yere
ulasip oradaki insanlarla iletisim ve etkilesime girmek mtmkindir. Bu 6zelli-
giyle sosyal medya araglari bilginin, diistincenin, haberin, ekonomik degeri olan
emtianin smir tanimaksizin paylasilmasint miimkiin kilmaktadir. Bir olay1 haber
konusu yapmak icin artik uyduyla baglantisi olan donanimli devasa araglara,
kameralara, antenlere gerek yoktur. Cep telefonuyla G teknolojisini kullanarak
diinyanm herhangi bir yerinden bir olayr haberlestirebilir veya canli yayimn ya-
pabiliriz. Sosyal paylagim aglari, bilgiyi mekansizlastirirken, mekani da gegis-
kenlestirmekte ve saydamlastirmaktadir. Dijital medya sayesinde artik mekan ve
sinir engel olmaktan ¢ikmuistir.

Sosyal medya, bilginin adem-i merkezilesmesine hizmet eder. Bilgiyi tekellesti-
ren ve bunu iktidar veya ticari bir manipiilasyon araci haline getiren geleneksel
medyanin aksine bilgi tek bir bireyin tiretimine agilacak kadar yayginlasmakta,
boylece cok merkezli bir boyut kazanmaktadir. Artik bir program igin devasa ya-
pimct ekiplere ihtiyag hissetmeksizin tek bir kisi actig1 blog veya vlog tizerinden
bir gazete veya televizyon yayini yapabilmektedir. Geleneksel medya araglari,
bilginin titketilmesi stirecinde bireysellestirici bir etkiye sahiptir. Oysa yeni med-
ya araclari, hem tretim hem de tiiketim siirecinde bireysellesmeyi saglamakta-
dir. Castells bunu networked individualism, yani sosyal aglarda gelismis bireyselles-
me olarak tanimlamaktadir (Castells, 2005:12). Kisaca, sosyal paylagim aglarinin
sagladigr iletisim deryasinda, kiginin daha fazla kendisi oldugunu, Marcuse’ un
altini ¢izdigi tek boyutlu pasif birey konumundan kurtuldugunu soyleyebiliriz.

Sosyal medya araglari, geleneksel medyadan farkli olarak bireyle ilgili her tiir
bilgiye erisme ve bunu farkli amagclarla kullanma potansiyeline sahiptir. Gele-
neksel medya, kendi tirtiniinii, tek tek kisilerle iligki kurmaksizin onlara kitle
yapist icinde ulastirir. Oysa sosyal medya araglari, kendi kullanimmi kiginin
bilgisini almakla, bagka bir deyisle iiye yapmakla miimkiin kilmaktadir. Bu da
kullaniciya ait bilgilerin tek merkezde toplanmasi ve icabinda bireyin rizasinin
disinda bagka amaclarla kullanilmas: tehlikesini beraberinde getirir. Bununla
birlikte, internetteki dolagimdan, ziyaret edilen sitelerden ve yapilan paylagim-
lardan hareketle kullanicilarin zevkleri, hobileri, ihtiyaclart ve tercihleri tespit
edilmekte; bunlar ticari ve siyasi amaglarla kullanilabilmektedir. Internette bir
konuyu arastirdigimizda o konuyla ilgili malzemelerin reklamlarina boguluyo-
ruz. Bugiin bircogumuzun cep telefonuna ust diizey yoneticilerden, milletvekil-
lerinden, belediye baskanlarindan, sirketlerden, magaza zincirlerinden ve ban-
kalardan rizamiz disinda mesajlar yagabilmektedir. Sosyal medya, 6te yandan,
denetlenemeyen ve devletlerin egemenlik alanini asan bir alanda faaliyet gos-
termesi bakimindan gerek kisiler, gerekse kurumlar, iktidarlar ve hatta tilkeler
agisindan manipiilasyona uygun bir zemin olusturmaktadir. Asilsiz iddialarla
birilerini karalamak, yipratmak, itibarini sarsmak sosyal paylasim aglar1 tizerin-
den miimkiindir. Yine kitleleri asilsiz ve dogru olmayan haberlerle ve bilgilerle
manipiile ve hatta tahrik edip sokaklara dokmek bu tiir medya araclari sayesinde
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zor degildir. Sosyal paylasgim aglari, 6te yandan siddet igerikli paylagimlara da
aracilik etme potansiyeline sahiptir. Bugiin gerek yerel gerekse kiresel diizeyde
orgiitlenmis olan teror orgiitleri de sosyal paylagim aglarini kullanarak iiye dev-
sirmekte ya da orgiitsel faaliyetlerde bulunmaktadirlar.

Sosyal Medya ve Degisen Siyaset Tarzi

Siyaset bilimi literattiriinde, siyasete iligkin ana hatlariyla ti¢ genel yaklagim bu-
lunmaktadir. Birincisi, siyaseti iktidara talip olma miicadelesi olarak goren yak-
lasimdir. Bu yaklasima gore siyaset, iktidar i¢in miicadeleyi igeren bir faaliyet
alanidir. Siyasetin 6zneleri, iktidar: ele almak, iktidara ortak olmak veya iktidari
kendi beklentileri, degerleri ve tercihleri dogrultusunda etkilemek ve baski altina
almak igin faaliyet gosterirler (Heywood, 2016). Siyasete iligkin ikinci yaklagim,
siyaseti iktidara ortak olmak yerine iktidar1 degistirip dontigtiirme faaliyeti olarak
goren anlayisa dayanir. 1960’lardan sonra gelisen yeni toplumsal hareketler, ikti-
dar1 degistirmeyi ve dontstirmeyi 6ngoren yeni bir siyaset tarzi gelistirdiler. Bu
kulvarda gelisen siyaset tarzi, cok merkezli olup yatay iligkilere dayanir; katilim ve
ozgurlugt merkezine alan aktif vatandaslik tizerinden seyreder.

Siyasete iligkin tigiincii bir yaklasim Michel Foucault'un kullanigiyla poptiler hale
gelen ve beden tizerinden gelistirilen biyopolitika anlayisina dayanir (Kog, 2018:
193). Foucault, bedeni kiigiik bir devlet olarak kabul eder. Ona gore otorite bu
bedene hitkmetmek, onu sekillendirmek ve yeniden tiretmek suretiyle iktidarini
pekistirir (Foucault, 2019). Faucaultcu iktidar anlayigina gore toplumsal hayat-
ta kargilagilan tim iligkiler esas itibariyle alt-iist iligkisine dayanir. Dolayisiyla
icinde gii¢c barindirir. ki kisi arasimdaki iliskide bile biri daha aktif ve baskin,
biri daha pasiftir. Bu da iktisadi ve siyasi giictin yani sira uzmanliktan, bilgiden,
statiiden kaynaklanan bir iktidar iligkisini beraberinde getirir. Bu bakimdan Fa-
ucault’a gore iktidar, iligkilerden kaynaklanir ve her yerde goriliir.

Geleneksel siyaset anlayist daha ¢ok birinci yaklagim tizerinden gelismistir. Siyasi
partilerden ve sendika gibi sosyal hareketlerden olusan siyasal 6rgiitlerin temel
hedefi, ele gecirmek veya etkilemek suretiyle iktidara ortak olmaktir. Klasik si-
yaset; secimlere katilma, protesto, gosteri, lobi, dilekge, kampanya, propaganda,
miting gibi faaliyetler tizerinden yapilir. Bu siyasi araclardan hangisinin 6n pla-
na ¢tkacagi ve yaygin olarak kullanilacagi toplumlarin sosyolojik yapisina, yone-
tilme bi¢imine, siyasal kiiltiiriine, iktidar muhalefet iligkisine, tilkedeki siyasal
ozgirlikler dizeyine baghdir. Yonetimlerin toplumsal taleplere agik ve duyarl
oldugu toplumlarda siyaset daha yumusak ve katilimci tarzda seyreder. Bura-
larda yoneticilerin ikna edilmesine dayali lobicilik faaliyetleri 6n plana gikar.
Ote yandan ideolojik, siyasi, etnik veya dini farklilagmanin yaygin oldugu, ancak
ozgirliklerin sinirlt oldugu toplumlarda siyaset yapma tarzi daha serttir. Bu tiir
iilkelerde meydanlar, sokaklar daha atesli ve hararetli olur.

Klasik siyasetin ana aktorleri siyasi partilerdir. Siyasi partiler, bir toplumdaki
farkli ¢ikarlar1 bir araya getiren makro diizeydeki orgiitlerdir. Demokratik top-

lumlarda iktidarin yani sira 6rgiitlii muhalefetin de merkezi aktorleri siyasi par-
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tilerdir. Ancak demokrasilerde siyaset, siyasi partilerin uhdesinde seyretmesine
ragmen siyasete katilmak degisik mekanizmalarla da miimkiin olabilmektedir
(Bayat, 2008). Partilerin yani sira sivil toplum orgiitleri, yerel yonetimler biinye-
sinde olusan kent konseyleri, kuliipler, platformlar, enformel sosyal hareketler,
siyasetin ve siyasal katilimin degisik mecralar: olarak temayiiz ederler. Siyasetin
gerceklestigi alanlara baktigimizda da karsimiza meclisler, kent meydanlari, so-
kaklar, kafeler, lokaller, medya kuruluslar1 gibi mecralar ¢ikar. Geleneksel siya-
set, ana hatlartyla bu tiir fiziki mekéanlarda gercgeklesir.

Yapilan aragtirmalara gére demokrasinin kurumlasmasiyla ters orantili olarak
kitlelerin siyasete kargi ilgisi azalmaktadir. Ozellikle secimler {izerinden ger-
¢eklesen katilim orani, gelismis demokrasilerde diisiik diizeyde seyretmektedir.
Bazi toplumlarda secime katilma orani yiizde 40’lara kadar diismiistiir. Ulusla-
rarast diizeyde yapilan ¢aligmalara baktigimizda katilm faaliyeti bakimindan vatan-
daslarin genel olarak “aktif katitlimcilar”, “pasif destekleyiciler” ve “ilgisizler” olmak
tizere tig kategoride yer aldiginy, ilgisizlerin giderek genis toplumsal kesimlere yayil-
dig1 goriilmektedir (Milbarth & Goel, 1977). Gelismis toplumlarda segimlere kars
ilginin azalmasina yol acan farkli nedenler vardir. Siyasetin bireysel yasamda
fazla belirleyici olmayisi, toplumsal refahin alt siniflart kapsayacak sekilde den-
geli dagilmasi, herkesin sistemden yararlanma imkéanina sahip olmasi gibi fak-
torler, bireylerin siyasete karst ilgisini disiirmustiir. Ancak siyasi aktorler veya
siyaset tizerinden kriz ve ¢atisma nesnesi olabilecek sorunlar, siyasete ilgiyi art-
tirmaktadir. Bunun tipik 6rnegini Amerikan toplumunun son secimlerdeki tu-
tumunda goriiyoruz. Daha 6nce katilim orani yiizde 40’lara kadar diigmiis olan
Amerika’da siyahi bir lider olan Obama’nin bagkanhga aday olusuyla birlikte
taraftar ve karsit kitleler harekete ge¢mis, bu da se¢ime katilimin ytizde 80’lere
varmasina yol agmistir. Benzer bir durum Bagkan Trump’m adaylig: stirecinde
de goriildi. Liderlerin sahsinda somutlasan siyasi kutuplagsma, Amerika’da son
zamanlarda siyasete ilgiyi ve se¢cime katilimi arttirmistir. Benzer bir siyasi kutup-
lasmanin Turkiye’de de se¢imlere olan ilgiyi arttirdigini soyleyebiliriz.

Sosyal medya, hem ilgisiz kitlelerde siyasete karg: ilgiyi uyandirmig hem de si-
yasetin niteligini ve mecrasini degistirmistir. Her seyden 6nce siyaset yapmay1
kolaylastirdigi icin Kkitlelerin sosyal paylasim aglar1 tizerinden siyasi olaylara ve
bilgilere ulasim1 kolaylasmis, bu da siyasi ilgiyi kitleler nezdinde arttirmistir. Sos-
yal medyayla birlikte siyaset yapmanin araglar: degismis, sosyal paylagim aglari,
siyasetin gerceklestigi bir mecraya dontismiistir. Kitleler, bu tiir paylasim aglari
uizerinden siyasi soylemleri takip etmekte, onlar1 ya paylasarak yaymaya hizmet
etmekte ya da onlara karsi elestiri ve reaksiyon gelistirerek onlara kars: alternatif
paylasimlarda bulunmaktadirlar. Artik partilerin, kent meydanlarinim, sokakla-
rin yerini internete bagh bilgisayarlar, cep telefonlar: ve tabletler almistir. Bu
tir araglar Gizerinden siyaset, miting, toplanti veya gosteri yerine; bilgi ve haber
paylasimi, fisilt;, manipiilasyon, s6zel veya gorsel malzemeler tizerinden propa-
ganda, elestiri, mizah gibi etkinlikler tizerinden gelismektedir.

Ozellikle mizah, sosyal paylagim aglarinda énemli bir arag olarak bagvurulan bir
etkinliktir. Tiye almak, hafife almak, dalga ge¢mek, icerigini bosaltmak, alayci
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bir dille yeni bir formata ¢evirmek gibi yollarla son derece ciddi bir mesaj mi-
zah imkanlar1 kullanilarak tahrif edilip anlamsiz hale getirilebilmektedir. Yeni
medya araglarinda olumlu mesajlardan ¢ok olumsuz veya tahrifata ugramis me-
sajlar ilgi cekmektedir. Zira kitleler uzun yillar boyunca geleneksel kitle iletisim
araglar1 tizerinden tek yonlii akiskanligi olan yonlendirici, emredici, etkileyici ve
egitici mesajlara maruz kaldilar. Yeni medya araglari, bu tiir mesajlarin tahrifa-
tina imkan sagladigi i¢in olumsuz mesajlar kitleler nezdinde daha fazla ragbet
gormektedir.

Sosyal medya, siyaset yapma tarzini, niteligini ve derinligini degistirdigi gibi
klasik kamusal alan ile 6zel alan arasindaki barikatlar1 da asindirdi ve bu iki
alana yiiklenen anlamlari 6nemli 6lgiide iglevsiz kildi. Ozel alan, siyaset bilimi
ve sosyoloji literatiiriinde aile ve kisisel tercih alaniyla sinirli iken; kamusal alan
aile duvarlar1 disindaki toplumsal ve siyasal yagam alanina isaret etmektedir. Ka-
musal alan kavramini, yasadigimiz yiizyilda popiiler hale getiren distintirlerden
biri olan Habermas, bu alani aleniyetin, ifsanin, karsilikli iletisimin ve eylemin
alani olarak nitelendirmektedir (Habermas, 2018). Bugiin genel kabul géren an-
layisa gore ifade 6zgiirligiintin, 6rgiitlenmenin, karsilikli iletisimin, tartismanin,
miizakerenin, degisimin, miibadelenin, katilimin alani kamusal alan olup bu tiir
etkinlikler 6zel yasam alaniin diginda gergeklesir. Rousseau, Hegel, Marx gibi
dastintrler felsefenin, diistincenin, bilimin, degisimin, tiretimin, sinifsal ¢atis-
manin, alt ve tst siuflar arasindaki iliskilerin, kisaca tarihi degisimin ve doni-
simiin, kamusal alanda gergeklestigini ileri siirmekteydiler. Bu yoniyle kamu-
sal alan, yonetim mekanizmalarini, meclisleri, meydanlari, sokaklari, pazarlari,
kafeleri, kultipleri, tiyatrolari, sinemalar: ve kahvehaneleri kapsayan genis bir
agoray1 ifade etmektedir.

Tletisim araglari, bugiin 6zel alan ile kamusal alan arasmdaki barikatlar: net ola-
rak kaldirmistir. Aile, iletisim araglar: sayesinde kamusal alanin diginda kalan
bir mekan degil; aksine pazarin, ticari iligkilerin ve hatta siyasi etkinliklerin mer-
kezi haline gelerek kamusal alanla butinlesmistir. Televizyon, reklam tizerin-
den aileyi mal ve hizmet tiiketiminin pazar tssii haline getirirken; internet, aile
bireylerinin pazara ¢tkmadan aligveris yaparak ekonomik yasamin bir parcasi
haline gelmesini saglamigtir. Sadece mal ve hizmetler degil, ayn1 zamanda eg-
lence, saglik, spor, kiltiir ve sanatsal etkinlikler de iletisim araglar tizerinden
ailenin duvarlarmi asarak bireylere ulasmaktadir. Sosyal paylagim aglar: 6te yan-
dan, aile igindeki mahremiyeti (esler arasindaki iligkileri, ebeveyn-cocuk iligki-
sini, evin ig tefrisatini, dekorasyonu, esyayi, sofrayi, titketim kaliplarini vs.) ifsa
ederek kamusal alana agmistir. Geleneksel anlamda ifsa ve aleniyetin merkezi
kamusal alan iken, artik bugiin 6zel yasam alan1 olan aile de bu sarmalda yerini
almigtir (Avsar, 2019). Ozel ve kamusal alan arasindaki ayrimin geffaflasmasina
paralel olarak sosyal paylasgim aglari, siyasal katilimm niteligini de degistirmis
oldu. Katilim, genel olarak ilgilenme veya eyleme gecme seklinde gergeklesir
(Dahl, 1963). Katilim, sadece siyasi stireclerle ve faaliyetlerle sinirli degildir; ayni
zamanda toplumsal faaliyetleri, sanati, kiiltiirel etkinlikleri, gontllii hizmetleri
ve iktisadi hayati da kapsar. Geleneksel anlamda katilim, bu siireclerle ilgili olan
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mekanlarda gergeklesir. Yeni medya araclari, katilimi mekéansal olmaktan ¢ikar-
mugtir. Bir kisi meydanlara inmeden, siyasal partilerle fiziki baglanti kurmadan,
sokaklara ¢tkmadan bilgisayarindan veya cep telefonundan akmakta olan sosyal
ve siyasal siireglere dahil olarak katilm gercgeklestirebilir. Boylece kamusal alan
fiziki mekanlardan dijital bir alana kaymis bulunmaktadir. “Dijital” veya “sanal”
kamusal alanda katilim, kendine 6zgii dil tizerinden gergekleserek kozmopolit
bir karakter kazanmistir. Dil ve soylem tizerinden gelisen yeni katilim, bazen
gercekligin sinirii asarak hipergergeklige (hiper-reality) (Baudrillard, 2010) ba-
zen de gercekligin alt Gst olusuna dayali hakikat otesi (post-truth) (Keyes, 2017)
bir boyuta kayma tehlikesini de beraberinde tasimaktadir.

Korona viriis pandemisinden dolayr diinyanin bir¢ok yerinde insanlar kamu-
sal mekanlardan cekilerek evlerine kapandilar. Mal ve hizmet tireten kurumla-
rin kapilarina kilit vuruldu; meydanlar, sokaklar, park ve bahgeler insanlardan
arindi; Alman atasoziinde ifade edildigi gibi aile “insanin kalesi veya siginag1”
haline geldi. Ancak siyasete, toplumsal hayata, sanatsal ve kiiltirel etkinliklere
katilim sosyal paylasim aglari tizerinden kendi mecrasinda akmaya devam etti.
Siyasi soylemler, kararlar, politikalar sosyal medyada eski hizindan bir sey kay-
betmeden paylasilip tartisildi. Hararetli tartismalar, sosyal paylasim aglari saye-
sinde, “sosyal medya calkalaniyor” veya “sosyal medyada yer yerinden oynuyor”
ifadelerini hakli ¢ikartacak sekilde sanal diinyayi isgal etmeye devam etti.

Yeni medya araglarmin yol agtig1 6nemli gelismelerden biri de ulus devletlerin
kontrolti altindaki sinirlar: saydamlagtirarak egemenlik alanlarini sinirlandirma-
sidir. Son zamanlarda 6nemli bir tartisma konusu olan kiresellesme daha cok
ulus devletlerin gelecegi ve yetki alani tizerinden konusulur ve tartisilir oldu
(Fulcher, 2000). Geleneksel iletisim ve ulagim araglari, insanin avucuna sigacak
kadar kiigiilen diinyada mallarin, sermayenin, paranin ve insanlarin sinir tani-
maksizin dolagimini saglarken; dijital teknoloji, fikirleri, bilgileri, yaklagimlari,
inangclari, diinya goriislerini, yasam bi¢imlerini ulus devletlerin filtresine takil-
maksizin kiiresel pazara tasimaktadir. Bunun 6nemli yansimalarindan biri sosyal
hareketlerde goriilmektedir.

Geleneksel ve Yeni Toplumsal Hareketler

Soguk Savas doneminde diinya, merkezinde Amerika’nin yer aldig1 Bati bloku
ile Sovyetlerin yer aldigr Dogu bloku arasinda parsellendi. Ne var ki Vietnam
Savasi'nda Amerikan devletine, Prag Baharinda da Sovyetlere kars1 dogan tepki,
kusatici ve agkin devlet anlayisini asindirirken toplumsal hareketler icin de yeni
bir zeminin dogmasina yol agti. Kitleler, 1960’lardan baslayarak bu iki devletin
sahsinda somutlagan baskict ve emperyal otoriteye sirt ¢evirirken iktidari sorgu-
layic1 degerler tizerinden yiikselen toplumsal hareketlere ise yiizlerini dondiiler.
Bununla birlikte Avrupa’da gelisen refah ve bunun kitlelere yansimasmin so-
nucunda degisik hobilere ve arayislara kaynaklik eden bog zaman mefhumu ve
imkani dogdu. Boylece “yeni” olarak nitelendirilen toplumsal hareketler ortaya
cikt1 ve gelisti. Tkinci dalga kadin hareketi, insan haklarmi savunan orgiitler,
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ekolojik hareketler, iigiincti diinyact inisiyatifler, katilim ve 6zgurliik talebi et-
rafinda gelisen platformlar, alternatif yasam arayislari ve kiigiik 6lgekli tiretim
savunuculari bu zemin tizerinde boy verdiler (Coban, 2009).

Yeni toplumsal hareketler, bazi yonlerden geleneksel toplumsal hareketlerden
ayrigmaktadirlar. Geleneksel toplumsal hareketler, her seyden 6nce materyal
degerler tizerinden gelisen hareketlerdir. Ozellikle sendikal harekette somut-
lasan geleneksel toplumsal hareketlerin temel amaci, iiyelerinin ekonomik ya-
sam standardini gelistirmektir. Oysa yeni toplumsal hareketler, maddi deger-
lerden ¢ok R. Ingleharth’in post-materyal diye tanimladigi degerler tizerinden
gelismistir (Ingelhart, 1977). Insan haklari, kadin haklari, cocuk haklarr, egitim
haklari, katilim, 6zgtrluk, alternatif yagam, minimalizm ve ¢ok hakikatlilik gibi
konular, yeni toplumsal hareketler araciligiyla gelisen ve miicadelesi verilen de-
gerler oldu.

Ikinci olarak, geleneksel toplumsal hareketler hiyerarsik érgiitsel yapiya daya-
It olup lider odaklidirlar. Bu tiir hareketler, tepeden asagiya inen kurallar ve
organlar tzerinden dikey yapidadirlar. Merkezde alinan kararlar agagi dogru
akis siireci takip eder. Yoneten ve yonetilen ayrimi bu tir hareketlerde nettir.
Yonetilenler yonetenlerin direktifleri dogrultusunda hareket ederler. Sendikal
harekette somutlasan bu tiir 6rgitlerde karizmatik liderler ortaya ¢ikar ve kit-
leleri peslerinden stiriikleme basarisi gosterirler. Orta Avrupa’da, hatta busbii-
tiitn Dogu Avrupa’da sosyalist rejimin sonunu getiren Lech Walesa bu tiirden bir
sendikal hareket lideriydi (Stefoft, 2011). Basta emekgiler olmak tizere, kitleleri
harekete gecirip meydanlara doékerek 6nce Polonya’da, ardindan da diger Dogu
Bloku tilkelerinde sosyalist rejimin ¢oziilisiinti sagladi. Oysa yeni toplumsal ha-
reketler yatay hareketlerdir. Tek merkezli bir yapilanmaya dayanmaz, aksine
¢ok merkezlidirler. Farkli subeler veya birimler arasinda ast tst iligkisi yoktur.
Resmi formaliteler geregi subelerden birisi merkezi konumda olsa bile bu tir
hareketlerde herkes birbirinin dengi kabul edilir. Bu tir 6rgitler, zaten genel
olarak hiyerarsik yapiya karsi olup herkesin benzer sekilde s6z hakkina sahip
oldugu bir dustinceyi savunurlar. Yeni toplumsal hareketlerde liderler degil,
olsa olsa kalemiyle takdir toplayan entelektiiel kimlige sahip kisiler ortaya ¢ikar.
Giiciinii 6rgitiin kendisine kazandirdigi liderliginden degil, tirettigi fikirlerden
alir. Takdir toplayan bir giice sahip olsa dahi geleneksel 6rgiitlerde oldugu gibi
herhangi bir 6rgite direktif yagdiracak giicii veya yetkisi yoktur. Hareketin ken-
disi de zaten buna cevaz vermez. Bu tiir yeni toplumsal hareketlerin en tipik
orneklerinden birini bu baglamda kadin hareketleri olusturur. Gerek diinya-
nin degisik yerlerinde gerekse kendi tilkemizde gelisen kadin hareketleri, kendi
icinden giiclii kalemi olan entelektiieller, yazarlar ¢ikarmustir.

Geleneksel toplumsal hareketler genel olarak resmi bir kimlige sahip olup belli
mekanlari, tanimlanmis ttiztikleri, kurullari, kurallar: ve tyelik stirecleri mev-
cuttur. Bu tur orgiitler herkese agik olmayan, bir bakima kati kurallara dayali
oligarsik yapidadirlar. Partiler kadar sert olmasa da kat1 tiyelik yapilart ve di-
siplin kurallari s6z konusudur. Uyelerin devsirilmesi ve ihraci belli kurallara ve
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prosediirlere baghdir. Uyeler érgiitiin genel degerlerini, amaclarmi, prensip-
lerini ve hedeflerini benimsemek ya da paylasmak zorundadir. Bir bakima 6r-
giitiin kimligiyle ve degerleriyle biitiinlesen bir iiyelik yapist bulunur. Orgiite
katilim gonullilik tizerinden olsa da harekete dahil oldugunda tiye belli gorev
ve yiikiimliiliiklere sahip olur ve bunlari yapmaya mecbur kalir. Orgiite girisi
gibi ¢ikist da belli prosediirlere baghdir. Oysa yeni toplumsal hareketler genel
olarak mekana ve belli bash kurallara bagli olmayan hareketlerdir. Bu tiir hare-
ketlerin gogu enformel nitelikte olup resmi bir hiiviyete sahip degildir. Dernek
veya vakif stattisiinde resmi boyut kazanmig olsa bile herkesin siki sikiya bagh
kalmasini gerektiren kurallart yoktur. Bu tir hareketlere mensubiyet, belli bash
sorumluluklar gerektiren tiyelik seklinde olmamaktadir. Harekete katilim, daha
¢ok diisiince, yasam bi¢imi, deger veya idealler Gizerinden olup belli bir bagim-
lilig1, hatta ¢ogu zaman sadakat duygusunu gerektirmez. Hareketin degerlerini
ve ideallerini benimsemekle birlikte baglilarin resmi olarak tiye olma mecburi-
yetleri yoktur. Dolayisiyla bu tiir hareketler, etraflar: teskilat duvarlariyla ¢evrili
olmayan gecisken ve otonom bir yapidadirlar. Hareketin kendisi kadar harekete
bagli olanlar da otonom olup Kkigisel inisiyatifleri 6rgiitiin otoritesi tarafindan
baskilanmaz. Clinkii harekete goniil vermekle birlikte onu temsil etme gibi bir
yukamliiltikleri yoktur.

Geleneksel toplumsal hareketlerle yeni toplumsal hareketleri ayiran 6zellikler-
den bir digeri de iktidara iliskin tutumlardir. Yukarida ifade edildigi gibi gele-
neksel toplumsal hareketler ¢cogunlukla maddi giidilerle hareket eden kurulug-
lar olup siyasal iktidar1 baskilamay: veya iktidardan pay kapmay1 hedeflerler.
Kendi igyapilarinda da yukarida ifade edilen hiyerarsik yapidan dolay1 bir ik-
tidar kurgusu s6z konusudur. Bu tir orgitlerde yonetme yetkisi, yoneticilere
o6nemli bir iktidar giicti verir. Bu giig, niifuz ve statii getirdigi gibi bazen ekono-
mik saltanata da donusebilir. Yonettikleri 6rgiitler tizerinden buyiik ekonomik
giice kavusan yoneticiler érnegi coktur. Bu bakimdan bu tiir yapilarda yonetim
veya liderlik icin kiyasiya bir miicadele verilir. Yoneticiler makam ve mevkilerini
birakmamak i¢in muhafazakar tutumlar gelistirirler. Robert Michels buradan
hareketle bu tiir modern orgiitlerin birer oligarsik yapiya déntstugiunii ileri
sturmiistir (Michels, 2016). Oysa yeni toplumsal hareketler iktidar odakli ha-
reketler degildir. Iktidara talip olmadiklar1 gibi, kendi iclerinde de bir iktidar
yapilanmasi s6z konusu degildir. Bu tiir 6rgiitler, aksine iktidari degistirmeyi ve
doniistirmeyi amaglarlar. Onlara gore iktidar, hegemonyasini sadece yonetme
guciinden degil, ayni zamanda onu besleyen kiiltiirel degerler sisteminden de
alir. Yeni toplumsal hareketler, 6zellikle de iktidarin kiiltiirel ayagini ¢6zmeyi,
degistirmeyi ve doniistirmeyi hedeflerler. Bu bakimdan bu tiir yapilar, iktidara
uzak, hatta iktidar karsiti olarak konumlanirlar.

Geleneksel toplumsal hareketlerle yeni toplumsal hareketler arasindaki ayirt
edici bir bagka farklilik, orgitlerin tyeleri tizerindeki kontrol mekanizmasin-
dan kaynaklanmaktadir. Yukarida ifade edilen tyelik stireclerinden, kurumsal
kimlikten ve kurallardan dolay1 geleneksel toplumsal hareketler, tiyeleri tizerin-
de siki bir kontrol mekanizmasina sahiptirler. Sendika gibi formel hareketlerde
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resmi stireclerden, dini 6rgit gibi enformel yapilarda ise 6rgiitsel hiyerarsiden
beslenen bir kontrol mekanizmasi vardir. Bu tiir hareketler, birbirine kenetle-
nen, orgiitiin maddi ve manevi sahsiyetiyle biittinlesen tiyelik yapilarindan dola-
y1 tiyeleri tizerinde siki bir kontrol ve denetim kurarlar. Bu kontrol bazt durum-
larda tiyenin tiim yagamina hitkmedecek noktaya kadar varabilmektedir. Oysa
yeni toplumsal hareketlerde hareketin varligiyla biitiinlesen bir tiyelik siireci s6z
konusu olmadig: icin tiyeler tizerinde kontrol ve denetim miimkiin degildir. Bu
tiir hareketlerde bir bakima herkes kendi basina buyruktur. Bu da yeni toplum-
sal hareketleri manipiilasyona agik hale getiren bir husustur. Zira bu tir hareket-
lerde baglilar1 kontrol etmek, onlar1 temsil etmek ve onlar adina siyasal iktidarla
iligki kurmak imkansizdir. Bu da hareketin bagka gii¢lerin (bunlar dig giicler de
olabilmektedir) giidiimiine girmesine, boylece farkli amaglar i¢in manipiile edil-
mesine yol acabilmektedir.

Manuel Castells, Ispanya, Amerika, Tunus, Misir, Ukrayna ve Tiirkiye gibi iil-
kelerde ortaya ¢ikan tepkisel hareketler izerine yaptig1 ¢alismalardan hareketle
yeni toplumsal hareketlerin maniptilasyona agik 6zelligine dikkat ¢eker. Castells,
bu tiir tilkelerde boy gosteren hareketlerin bazi ortak 6zellikleri tizerinde durur.
Bu tiir hareketler sosyal medya iizerinden orgiitlenirler ve sosyal paylagim aglari
tizerinden haberlesirler. Bu hareketlerin aktorleri genel olarak yeni toplumsal
hareketlerdir. Bunlar tepkisel nitelikte hareketler olup ya sistemin yol agtig1 bir
soruna ya da hiikiimetlerin politikalara tepki gosterirler. Bu hareketler kent-
lerin sembolik meydanlarinda toplanirlar. Gruptan ziyade kitle yapisinda olup
farkli gruplar1 veya kisileri kapsarlar. Farkli kimliklerde, inanclarda veya de-
gerlerde insanlar bu hareketler icinde bir araya gelebilirler. Bu bakimdan ortak
amag ve degerleri yoktur. Bunlar1 bir araya getiren tek ortak sey, saman alevi
gibi parlayan ve parladig: gibi sénme potansiyeli tasiyan tepki ve ofkedir (Cas-
tells, 2013). Bu tiir tepkisel hareketler, sosyal paylagim aglarinda dolagima giren
haberlerden veya bilgilerden beslendikleri igin yanls bilgilendirilmeye ve mani-
piile edilmeye oldukga agiktirlar. Kizginliklarini besleyen paylasimlara rahatlikla
angaje olup farkli yonlere savrulabilmektedirler. Bu da bu tiir hareketleri kendi
emelleri i¢in kullanmak isteyenlerin eline 6nemli bir koz verir. Bu hareketler-
de yer alan baz orgitler, hareketin tiimiine damgasini basip hareketi amagclari
dogrultusunda yonlendirebildikleri gibi tilkedeki bazi iktidar odaklar1 veya dig
aktorler de bu tir hareketleri kolayca manipiile edebilirler.

Son on yilda baz iilkelerin sembolik degeri yiiksek meydanlarinda toplanan
tepkisel hareketlerin bir kismi, yukarida zikredilen giicler tarafindan maniptle
edilerek bambagka noktalara savruldular. Bunun tipik iki 6rnegini Misir Tah-
rir Meydanr'yla Ukrayna Bagimsizlik Meydanrndaki tepkisel hareketler olus-
turur. Misir’da Sisi yonetimindeki ordu, 2013 yilinda demokrasi talep etmek
tizere Tahrir Meydaninda toplanan kitleleri bahane ederek askeri darbe yap-
t1 ve diinyanin gozii 6niinde barisgl gosteriler yapan sivillerin katliamia imza
att1. Ukrayna’daki barisct hareketler de bu tilkeyi bambagka bir noktaya savurdu.
Baskent Kiev'deki Bagimsizlik Meydani'nda toplanan kitleler, farkina varmadan
tilkelerinin bolinmesine hizmet etmis oldular. Bu eylemler tizerinden Ukrayna
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iizerinde gii¢ elde eden Rusya, Kirim’t ilhak etti ve Dogu Ukrayna’yi fiili olarak
Ukrayna’dan koparacak duruma getirdi. Yine Taksim’de illegal orgiitler, Gezi
olaylarma dahil olarak bir gosteriyi siddet iceren eylemlere donustirdiiler. Bu-
nunla birlikte Recep Tayyip Erdogan ve hiikiimetini devirmek isteyen i¢ ve dig
aktorler de yalan yanlis haberlerle ve bilgilerle Gezi'ye katilan kitleleri kendi
amaclart dogrultusunda manipiile edip kullanma yoluna gittiler.

Sosyal Medya ve Toplumsal Hareketler

Sosyal medya, toplumsal hareketlere ¢cok yonlii imkanlar sunmaktadir. Her sey-
den 6nce toplumsal hareketler, sosyal paylagim aglar tizerinden o6rgiitlenerek
mekan tsti bir imkana kavugmaktadirlar. Mekansizlik sosyal hareketleri bir ta-
bela 6rgiitii olmaktan ¢ikarir. Bu da toplumsal hareketleri ekonomik maliyetten
kurtarir. Ginkia mekanin tefrisi, kirasy, isletilmesi, stirdiirilebilmesi belli bir ma-
liyet gerektirir. Oysa sosyal paylasim aglari, ayni hobileri, degerleri, idealleri,
inanclar1 benimseyen insanlarin, oturduklar: yerden bir araya gelerek orgiitlen-
mesine imkan saglayarak onlari bu tir maliyetlerden kurtardig: gibi bu hare-
ketlerde yer alan bireylere zaman da kazandirir. Sosyal faaliyetler, mekandan
azade olunca zamansal agidan biiyiik rahathga kavusur. Sosyal paylagim aglari,
bireylerin, islerini yaparken, toplu tagima araclarinda seyahat ederken, evde te-
levizyon seyrederken bir yandan da sanal ortamda sosyal etkinliklere katilmasini
mimkin kilarak zamani etkin kullanmalarini saglar.

Sosyal medya, toplumsal hareketleri devletin kontroliine goreceli olarak daha
az oranda maruz birakir. Devletin toplumsal hareketler iizerindeki kontrolii
sadece eylemlerinin veya fikirlerinin yasalligini denetlemekle sinirli degildir.
Devlet, ayn1 zamanda bu hareketlerin olusturduklart kurumlarin (dernek veya
vakif) defterlerinin muntazam tutulup tutulmadigini, islerinin prosediirlere uy-
gun ylraytp yuriimedigini, aidatlarin usuliine uygun toplanip toplanmadigini,
harcamalarinin belirtilen amaclar dogrultusunda yapilip yapilmadigini da kont-
rol eder. Sosyal paylasim araclari sosyal hareketleri tim bu denetimlerin disina
¢ikardigr igin onlara belli bir 6zgiirliik ve 6zerklik imkani saglar. Ancak 6zgiir-
ligiin, bagkasinin haklarini ihlal noktasia varacak kadar sinirsiz olmadigin bil-
mek gerekir. Zira devlet, sanal diinyada da bireylerin siirlarint kontrol etme
yetkisine sahiptir ve haklarini korumakla yiikiimladiir. Emniyet teskilati icinde
gelisen siber suclarla miicadele birimi, iletisim teknolojileri tizerinden sadece
adli suglarla ilgilenmez; ayn1 zamanda bireylerin hakkina ve hukukuna kars: sz
konusu olan ihlallerle de miicadele eder. Castelss, devletin ag toplumunda ka-
rakter degistirerek bir “ag devletine” doniistiiginii ileri siirer (Castells, 2005:
14). Zira devlet, kendini iletisim araclar: tizerinden yeni topluma uyarlamak,
kontroltinii ya da hizmet alanini ona gore yapilandirmak durumundadir. Dev-
letler siber giivenligi saglamaya calistiklar1 gibi dijital teknolojinin imkanlarmi
kullanarak e-devlete de doniigmektedirler. Kamu hizmetleri e-devlet tizerinden
gereksiz formalitelerden arinarak daha rahat ulagilabilir hale gelmektedir. An-
cak unutmamak gerekir ki, e-devlet vatandasa hizmet sunan bir ara¢ olmakla
birlikte onun denetimini de ¢esitli yollarla miimkiin kilan bir sistemdir.
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Sosyal medya, toplumsal hareketleri, ortak kimlik etrafinda gelisen, érgiitli, or-
ganik kolektif yapilardan ¢ok atomize bireylerin serpistirildigi esnek ve gevsek
yapilara donistiirar. Bu tir yapilarda bireyler, toplumun ticrasina savrularak
reel diinyadan kopar ve sanal bir realite gelistirirler. Sosyal paylagim aglarinin
onca cafcafl, renkli ve yogun iletisim imkanina ragmen buralarda yer alan birey,
sosyal hayattan izole olarak toplumun ¢eperinde fiziksel bir yalnizliga itilmistir.
Bu durum, bireyin hem bir anomi durumu yasamasina hem de sanal sosyal hare-
ketlerin her an dagilabilecek nitelikteki kirilgan yapisina isaret eder.

Sosyal medyanin toplumsal hareketler acisindan 6nemli iglevlerinden biri de on-
lar1 farkli networklere sokarak bir ag toplumunun gelismesine hizmet etmesidir.
“Ag toplumu”, son zamanlarda Jan Van Dijk ve Manuel Castells gibi iletisim
bilimcilerinin elinde popiiler bir kavram haline geldi. Van Dijk, dijital devrim-
le birlikte gelisen iletigsim teknolojilerinin ekonomik, siyasi, kiiltiirel, biirokratik
alanlarda aglar ortaya ¢ikardigini ve bunlar tizerinden yiikselen bir ag toplumu-
nun gelisimine zemin hazirladigini ileri stirer (Van Dijk, 2016). Dijk’e gore diji-
tal teknoloji, bizleri sanayi toplumu, sanayi sonrasi toplum veya bilgi toplumun-
dan ag toplumuna tasgimaktadir. Ag toplumunu toplumsal hareketler agisindan
inceleyen Castells, dijital medya tizerinden toplumsal hareketlerin hem kiiresel
hem de yerel diizeyde olusan aglarin birer tamamlayicit unsuru haline geldikle-
rini iddia eder. Toplumsal hareketler, bir yandan kendi i¢ dinamikleriyle kendi
aglarmi kurup, kamusal uzamlarini inga ederken, bir yandan da etkilesimde bu-
lunduklari kiiresel networkler tizerinden kiiresel bir agin parcasi haline gelmek-
tedirler (Castells, 2005b).

Bugiin farkli kiltiirlerden, inanglardan, sinifsal yapilardan ve irksal 6zellikler-
den insanlar ya da bu insanlarin olusturduklar: toplumsal hareketler, sosyal
medya araclar1 tizerinden ortak platformlarda bulusmakta ve paylagimda bu-
lunmaktadirlar. Bu durum 6zellikle kadin haklari, ekoloji veya insan haklari
gibi deger bazli toplumsal hareketler i¢in daha fazla s6z konusudur (Dalaman,
2020). Bu tiar degerler tizerinden gelisen hareketler farkli veya benzer olayla-
ra kars: sergiledikleri reaksiyon bigimlerini, tavir ve tutumlar: izerinden edin-
dikleri deneyimlerini paylasmakta, boylece birbirlerini beslemektedirler. Sosyal
medya araglari, bu yoldan toplumsal hareketlerin, ulusal sinirlart agarak kiiresel
networklerin bir parcast haline gelmelerini saglamaktadir.
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